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¢ QUé es ... la imagen corporativa?
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. Superior by Nature

Pantone Reflex Blue

B Pantone 312

finta plana: Pantone 312
Cualricomia CYMK 96 0. 11, 0
Pantalla RGE: (0, 171, 207)

B Pantone Warm Gray 7

Tinta plana; Pantone Warm Gray 7
Cualricornia CYMK 0. 8 14, 38
Pantalia RGE: (163, 148, 135)
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Thimder’ Bay Recreation Trails
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ser diferente
ser atractiva
definirse visualmente
ser comprensible
dar credibilidad, confianza
ser perfeccionada ser facil de recordar

Y¢=o= ..irmas alld de un simple logotino
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Ante Ia necesidad de representar visuailmente tal marca
existen los logotipos, que proporcionan Ia imagen de Ia

marca corporativa. /ﬂ
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caracteristicas de la marca

EUFONICA: agradable
al oitdo y no resulte ridicula
“hrandy pepito” DISTINTA de
las marcas competidoras
PRONUNCIABLE
“schweppes, heefeater” que se ASOCIF
al producto
CORTA “desinfectador don limpio”
“trina” “yogures vitalinea”
nue sea FACIL de que tenga CONNOTACIONES
reconocery recordar POSITIVAS

“viva tours, amena, uni2”
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Distintivo formado por un grupo de letras,
abreviatura o simholo que representa una
empresa, un producto, Ia celebracion de un
acontecimiento, etc.
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logotipo: compuesto por tipoyrafia v no contiene
dibujos, acorde con la imagen que la empresa guiere
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¢ conoces el significado de alguno de estos 3 simbolos?
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recoger informacion sobre la empresa
 nombre
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- producto o servicio que ofrece
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Algunos efectos que producen las figuras geometricas
cuando se las aplica en el diseno de un logo:
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limpieza, claridad, pureza, luminosidad
NEGRO: nobleza, elegancia, discrecion, misterio
GRIS: serenidad, tristeza, duda, melancolia
inteligencia, luz, sol, optimismo, brillo
R0JO: personalidad extrovertida, vital, ambicioso
NARANIA: alegria, energia, diversion, riesgo, calidez
AZUL: confianza, seguridad, honestidad, autoridad
ROSA: inocencia, suavidad, calidez
VERDE: naturaleza, frescura, esperanza, tranquilidad
ﬁEJE MARRON: tierra, severo, equilibrio, realismo
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4° - maduracion de ideas.

http://www.vainaloneduca.com/eje

==



helios paint >

corel draw @
@ freehand

the gimp
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www.goodiogo.com

WWWw.aaa-logo.com
www.sulogo.es

www.liderlogo.es
www.ilusionario.es/APLICACIONES/logos.htm

: Gonsejos para crear un buen logo
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adivina adivinanza...

Logos Coops. EJE 08/09



http://blog.abusemagazine.com/index.php/category/logotomias/

para terminat...
un poco de humor y creatividad




gracias
buena suerte




